les nouveaux paysages audiovisuels

Développement de la télévision numérique :

929% des francais équipés fin 2011

NPA Conseil publie la 3% vague de ses prévisions semestrielles sur le développement de la
télévision numérique en France, dans le cadre de son étude « Télévision en France :
prévision de pénétration des réseaux numériques 2006 - 2011 », disponible dés
maintenant.

Pour faire évoluer ses prévisions, NPA Conseil a notamment pris en compte:

- TNT
o Le succés rencontré par le déploiement de la TNT gratuite
o Le lancement de la TNT payante
o La confirmation par le Président de la République d’un objectif de passage au
tout numérique en 2010.

Satellite
o La fusion entre les deux bouquets leaders de la télévision numérique payante.
o L’arrivée de la TVHD en France au cours du ler trimestre 2006 sur ce réseau.

- Cable

o Les efforts de consolidation des offres de chaines consentis par les nouvelles
entités issues du mouvement de concentration.

- ADSL
o La multiplication des offres (Alice en 2005, Club Internet, AOL et peut étre
Télé2 au 1°" semestre 2006).
o L'innovation, par la mise en place de services de Vidéo a la demande (VOD).

Le cabinet table sur prés de 24 millions de foyers raccordés a I'horizon 2011, soit
une croissance de plus de 250% par rapport a |'effectif de 6,4 millions recensés fin
2005. 92% des francais devraient recevoir la télévision numérique fin 2011,
pour un switch off analogique plutdt effectif en 20121,

Parmi les autres résultats de cette étude :

= La TNT devrait étre le premier réseau de télévision numérique en France fin 2008
et représenter plus de 15 millions de foyers fin 2011 ;

= Fin 2011, prés de 2 millions de foyers devraient recevoir la TV par ADSL, qui se
situerait alors a peu prés au niveau du cable numérique (2,1 M fin 2011) ;

= Le satellite devrait dépasser les 4.5 millions de foyers fin 2011 ;
= Prés de 7 millions de foyers devraient disposer d’un PVR fin 2011 ;

= Pres de 10 millions de téléviseurs HD devraient étre entrés dans les foyers
francgais fin 2011 ;

Parts de marché des réseaux de télévision numérique en France, 2006 - 2011
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! Sauf décision gouvernementale d’achever la couverture des foyers en numérique fin 2010 par subvention des
équipements
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Structure de veille et de conseil, NPA Conseil s’attache & éclairer les évolution
éditoriales, technologiques et économiques du paysage audiovisuel.

opérationnels, conseil stratégique et accompagnement opérationnel.

associations interprofessionnelles de ces secteurs.

développement, directions marketing et programmes, directions commerciales, direction
juridiques des acteurs de la chaine de valeur audiovisuelle.

S

Les consultants NPA interviennent a différents niveaux : veille stratégique, marketing et
institutionnelle, études sectorielles multiclients, développement d’outils marketing

Les clients NPA sont issus des secteurs de l'audiovisuel (chaines de télévision, diffuseurs,
producteurs), de I"électronique grand public, des télécoms, de l'internet, de la presse, de
la finance et du juridique. Figurent aussi des institutionnels ainsi que les différentes

Les produits et services NPA Conseil s’adressent aux directions générales, directions du
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Bon de commande

A retourner rempli et signé par fax (01 41 08 51)
ou par courrier NPA Conseil, 6 rue Jules Simon, 92100 Boulogne

Tarif : 2.000 € HT pour le rapport de mars 2006
3.000 € HT incluant la souscription au rapport de septembre 2006
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