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“We're less than five 
years from fully 

individualised, drag-
and-drop TV and 

radio stations”

– Mark Thompson, Director General, BBC 

Citazione del 2006









Ubiquitous Content…Everywhere and Anywhere
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Video download
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Consumo Individuale

Personalizzazione della fruizione dei media

Il consumatore definisce nuovi modelli di fruizione: al 
classico consumo famigliare si contrappone un consumo 
personalizzato e on demand

KEY FACTS
La fruizione dei contenuti diventerà sempre più personalizzata e attiva.  Lo sviluppo delle nuove tecnologie e mezzi di 
comunicazione consentirà progressivamente:
-un consumo sempre più individuale dei contenuti vs. consumo famigliare
-accesso veloce e senza più vincoli (quando e dove vorrà il consumatore)
-coinvolgimento diretto del consumatore nella produzione dei contenuti (UGC)
-maggior controllo del mezzo e interattività

>200 canali TV
Games Consoles
TV on demand 
Personal Video Recorder (My Sky: 

85.000 decoder venduti) 
HDTV (TV Alta Definizione)

Consumo familiare

TV



Creating Time 



The Creating Time Planning Construct



Liking Conversation

From Awareness to Engagement 



The brands that win are those whose 

consumers tell the best stories


	Runaway �train of Technology
	Ubiquitous Content…Everywhere and Anywhere
	The Creating Time Planning Construct

