Il Novembre della Tv
Satellitare

Analisi Novembre 2008

Solo canali a rilevazione Auditel giornaliera
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Tv Sat*: Trend Share
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Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB - Fascia 02.00-02.00

S t a rc O mm * Le audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport+, Rai Edu 1 e 2, Rai Gulp sono
comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat*: Trend Share
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Fonte: Elaborazioni Starcom ltalia su dati Auditel AGB - Fascia 02.00-02.00

S t % * Le audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edul e 2, Rai Gulp sono
a rc O m comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Share per gruppo editoriale
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Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Novembre 2008 vs omologo 2007 - Fascia 02.00-02.00
* Comprende i canali Rai trasmessi sia su Tv satellitare che digitale terrestre: Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edu 1 e 2, Gulp

* Comprende i canali Rai trasmessi solo su piattaforma satellitare: Rai Sat Cinema, Extra, Gambero Rosso, Premium, Smash, Yoyo



Tv Sat*: share per fascia
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Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB - Novembre 2008 vs omologo 2007

S t a rc O mm * Le audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edu 1 e 2, Rai Gulp sono
comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat*: share per fascia
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Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB - Novembre 2008 vs omologo 2007

- * Le audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edu 1 e 2, Rai Gulp sono
Starcom

comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre
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Tv Sat: 1 10 canali piu visti

Audience Minuto Medio
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_ Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Novembre 2008 vs omologo 2007 Fascia 02.00-02.00
S t a rc O m * Audience comprensiva della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat: classifica programmi per fascia (no sport)

Die Hard. Vivere o morire
(la tv)

Audience minuto medio Fascia
Oraria

M 308,783 o - 23

Die Hard. Vivere o morire

(latv)

Il Mondo di Patty (TF) .4 306,398 2o 21
Desperate Housewives F@}(Ii’e 26 novembre 236,271 21 -22
Il Mondo di Patty (lec) M 233,388 20-21
Il Mondo di Patty (TF*) M 226,953 20-21
Il Mondo di Patty (TIES W 224,937 20-21
Il Mondo di Patty (TF) B 221,953 20 - 21
The Matador (1la tv) 214,394 21 -22

Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Novembre 2008 Fascia 02.00-02.00
S t a I'C O m * Audience comprensiva della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat: classifica programmi per fascia (no sport)

Audience minuto medio Fascia
Oraria

Desperate Housewives 103,261 21-22

I Griffin 19 - 20
Die Hard. Vivere o morire M 69,397 22 -23
Die Hard. Vivere o morire M 21- 22
(1atv) 64,454
Come tu mi vuoi m 61,991 18 - 19
i 22 - 23
Dr. Hogs_e _Medlcal 60,425
Division
21 -22
Homo Erectus (1a tv) M 60,188

Romanzo Criminale La W o 022 21 22
serie

Die Hard. Vivere o morire W 55,968 21-22
Romanzo Criminale La Em 1090 2223

serie/| fratelli Solomon
|

™ Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB
S t a rc O m Novembre 2008 Fascia 02.00-02.00



Tv Sat: classifica programmi per fascia
Solo Sport

. . . Fascia
Audience minuto medio Oraria
Inter-Juventus 1,377,364 21 -22
Milan-Napoli S‘%g 1,088,184 21 -22
Palermo-Milan 1,014,675 21- 22
SPORT,
Inter-Juventus/Calcio m 22 .23
postpartita 1,012,417
(VT 21 -22
Torino-Milan éﬁr’(:{g 959,681
Roma-Lazio 923,340 e
Calcio prepartita/iInter- 20-21
Juventus — RN
Juventus-Roma ¢ 825,784 21 -22
01 novembre
Lecce-Milan 09 NC 780,680 21 -22
Juventus-Genoa :“ 774,320 21 -22

™ Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB
S t a rc O m Novembre 2008 Fascia 02.00-02.00



Tv Sat: classifica programmi per fascia

Milan-Napoli
Inter-Juventus
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Palermo-Milan
Roma-Lazio
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Inter-Napoli

Palermo-Inter

Inter-Juventus/Calcio
postpartita

Calcio prepartitaZiInter-
Juventus

Starcom’

Solo Sport

Audience minuto medio
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Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB
Novembre 2008 Fascia 02.00-02.00

Fascia
Oraria

21 - 22

21 — 22

16 - 17

21 - 22

21 -22

21 - 22

15- 16

21 — 22

22 - 23

20-21
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