|l Febbralo della Tv
Satellitare

Analisi Febbraio 2009

Solo canali a rilevazione Auditel giornaliera
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Tv Sat*: Trend Share

Individui
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Tv sat sempre in crescita ma in lieve flessione sul gennaio 2009

Fonte: Elaborazioni Starcom ltalia su dati Auditel AGB - Fascia 02.00-02.00

S t mm * Le audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport+, Rai Edu 1 e 2, Rai Gulp sono
a rc O comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat*: Trend Share

Adu 15-34
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Continua la spinta della diretta
Live 24h del Grande Fratello sugli Adulti 15-34

Fonte: Elaborazioni Starcom ltalia su dati Auditel AGB - Fascia 02.00-02.00

* Le audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edul e 2, Rai Gulp sono

comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Share per gruppo editoriale
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Il gruppo Sky consolida la performance ottenuta a gennaio 2009

Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Febbraio 2009 vs omologo 2008 - Fascia 02.00-02.00
* Comprende i canali Rai trasmessi sia su Tv satellitare che digitale terrestre: Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edu 1 e 2, Gulp

* Comprende i canali Rai trasmessi solo su piattaforma satellitare: Rai Sat Cinema, Extra, Gambero Rosso, Premium, Smash, Yoyo
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Tv Sat*: share per fascia
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Tv generalista in salute, penalizzati prime time e seconda serata

7?" o Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB - Febbraio 2009 vs omologo 2008

Y
S t r m * Le audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edu 1 e 2, Rai Gulp sono
a C O comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat*: share per fascia
22.9% Adu 15-34
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Mattina e meridiana le fasce piu premiate dai giovani

Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB - Febbraio 2009 vs omologo 2008

S t - * Le audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edu 1 e 2, Rai Gulp sono
a rc O m comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat: 1 10 canali piu visti

Individui Adu 15-34
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Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Febbraio 2009 vs omologo 2008 Fascia 02.00-02.00

Starcom’

* Audience comprensiva della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat: classifica programmi per fascia (no sport)

Individui

Audience minuto medio Fascia
Oraria

Natale in crociera (1a tv) M 412,229 21 - 22
Natale in crociera (la tv) M 369,872 o
Criminal Minds 275,532 51 22

Leoni per agnelli M 272,182 21 -22

Into the wild (1a tv) M 262,430 2122
Cloverfield (1a tv) M 0 256,072 21-22

Into the wild (1a tv) M ebb 252,035 22-23
Grey's Anatomy F@X“’e 0 ebb 226,636 21 — 22

Grey's Anatomy F@mile 09 febbraio 219,725 21-22

Lipstick jungle F@Q{Ii’e ebbraio | 213,400 e

Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB

S t a I'C O ITI““ Febbraio 2009 Fascia 02.00-02.00



Tv Sat: classifica programmi per fascia (no sport)

Adu 15-34

Fascia
Audience minuto medio Oraria
Natale in crociera (1a tv) M 15,086 21_-22
Natale in crociera (1la tv) M 109,286 22 .23
La vita secondo Jim g@% 104,130 18 -19
Criminal Minds ;ig:c_kim_s 101,561 21-22
Cloverfield (1a tv) M 05 febbra 95,861 21 -22
Lipstick jungle F@Xli’e ebbraio 84,662 S
1 simpson [ [S{}}{ 01 febbraio 83,023 21-22
Natale in crociera LOIY SO AT 76,607 22- 23
Grey's Anatomy F@}(Ii'e 02 febbraio 72,396 21-22
Natale in crociera 6] 71,697 21 - 22

S t arco mm Fonte: Elaborazioni Starcom lItalia su dati Auditel AGB

Febbraio 2009 Fascia 02.00-02.00



Tv Sat: classifica programmi per fascia

Individui

Inter-Milan

Inter-Milan/Calcio
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Solo Sport
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Lazio-Milan/Calcio
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Inter-Manchester
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737,265
07 febbraio 678,208

Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB
Febbraio 2009 Fascia 02.00-02.00

Fascia
Oraria
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Tv Sat: classifica programmi per fascia

Solo Sport
Adu 15-34

Audience minuto medio Fascia
Oraria

Inter-Milan 444,000

21 - 22
Lazio-Milan 388,453 21 _ 22
Inter-Milan/Calcio
postpartita 374,515 22 -23
Lazio-Milan/Calcio
. 290,301
postpartita 22 -23
catcio prepartita/inter- | =z MV
Milan 275,761 20 - 21
Inter-Manchester Utd 21 -22
Calcio prepartita/Lazio-
. 197.,2 _
Milan . = 20-21
7
Palermo-Juventus OR 21 febbraio 191,798 21 _ 22
Inter-Manchester %
. . 186,186 _
Utd/Calcio postpartita L EUY =
i =
Juventus-Napoli OR ebbraio 185,054 21-22
S t a rc O mm Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB

Febbraio 2009 Fascia 02.00-02.00
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