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Minore Offerta: Maggior Concorrenza:
Meno programmi per Sviluppo di nuove

bambini piattaforme
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Offerta ridotta

% minuti medi per giorno programmi per bambini
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L’offerta di RAI2
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Top Ten Programmi

| cazoon

44 1%
MERRIE MELODIES 40,6%
LITTLE EINSTEINS 39,0%
AMERICAN DRAGON JAKE
LONG 38,7%
PORORO 38,0%
LOONEY TUNES 37,9%
LA CASA DI TOPOLINO 37,3%
PUCCA FUNNY LOVE 36, 7%
DIBO DEI DESDERI 36,7%
IGGY PIGGY RANGER 36,5%
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L’offerta di RAI3

Fonte: Elaborazioni STARCOM ITALIA su dati Auditel
Fascia 02.00-02.00 Periodo: FEBBRAIO 2009

Rai ‘L Tre

Top Ten Programmi

MEG AND MOG 39,8%
FIABE POLACCHE 38,8%
IL POSTINO PAT 29,5%
JASPER IL PINGUINO 28,7%
PASSA LA PALLA 26,0%
RACCONTI DAL MONDO 23,1%
LETTERE DA FELIX 22,5%
DRAGO 21,5%
TARATABONG 21,3%
ZOE KEZAKO 21,0%




L’offerta di ITAL
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FRAGOLINA DOLCECUORE 48,0%
LE AVVENTURE DI PIGGLEY
‘ WINKS 48,0%
| SIMPSON 47,8%
\ TOM & JERRY KIDS SHOW 47,1%
DORAEMON 45,4%
BERNARD 45,2%
Fonte: Elaborazioni STARCOM ITALIA su dati Auditel MOSTRI & PIRATI 45,1%
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Da soli tre canalil...
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Ad una concorrenza agguerrita
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Travaso di contatti sulle Tv Sat
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Fonte: Elaborazioni STARCOM ITALIA su dati Auditel
Fascia 02.00-02.00 Periodo: Mese di FEBBRAIO
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Trend % Share

RAI

e 1 bambino su 5 collegato sulle Tv SAT

MEDIASET

e | ’avanzata verso lo switch off analogico
spinge le “Altre Terr”
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Share TV SAT per Regione
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% SHARE TV
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SAT
TOTALE|TA|_|A ......................................... 195 ...................
Abruzzo/Molise 32.9
Valle D’Aosta 32.1
Liguria 32.1
Emilia Romagna 29.3
Trentino 29.3
Toscana 25.7
Lazio 23.3
Sicilia 22.2
Marche 21.5
Friuli 21.3
Sardegna 21.2
Umbria 20.7
Piemonte 18.5
Campania 18.0
Lombardia 16.5
Calabria 14.1
Veneto 12.4
Puglia 9.7
Basilicata 9.4




Cambiano le abitudini
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Poss. Analogico Poss. DTT Tra i bambini con la sola tv analogica &
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Campagne Bambin

® |l successo delle TV SAT fa si che
le campagne bambini sulla tv
generalista ottengano, a parita
di grp’s, una reach molto piu
bassa del passato.
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RAI / MEDIASET / LAY

SETTEMBRE
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Contatti esclusivi sulle TV SA_
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RAI/MSET/LA7 RAI/MSET/LA7 + SAT
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Reach Giorno Medio

Tot Bambini (6,1 mio) Bambini con SKY (1,8
mio)
Le Tv Sat sono in grado di

recuperare la reach calante
delle Tv Generaliste

Ben 18 punti di copertura
esclusiva ottenuti dalle Tv Sat

sui bambini in possesso di SKY
Fonte: Elaborazioni STARCOM ITALIA su dati Auditel
Fascia 02.00-02.00 Periodo: FEBBRAIO 2009



Le principali protagoniste
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Disney Channel e GXT piu concentrate sugli 08-14

Bambini 0814

Indice di concentrazione
Base ascolto
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Ral Smash e Disney Channel molto femminili
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Tv libera tutti.

Indice di concentrazione
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Share per classe d’eta
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Share per SESSO
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Le Curve d’Ascolto delle prime tre emittenti
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| Bacini Potenziali

Piu ampia la copertura mensile di
DISNEY rispetto a BOING
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Performance per Gruppo Editoriale

DISNEY: Disney / Toon /
Playhouse

TURNER: Boomerang /
Cartoon Network

MEDIASET: Boing

RAI: Gulp / Yoyo / Smash

JETIX: Jetix / GXT

VIACOM: Nickelodeon

DEAGOSTINI: Dea Kids

Fonte: Elaborazioni STARCOM ITALIA su dati Auditel
Fascia 02.00-02.00 Periodo: FEBBRAIO 2009
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