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Costi e ricavi
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|| paradosso dell'informazione in rete

« |’editoria tradizionale e in crisi

« Difficolta ad individuare nuovi
modelli di business

 L’informazione @ uno dei
“motori” di Internet

+ L’informazione su internet
sembra libera e gratuita ma...

 ...Gran parte
dell'informazione nasce nelle
redazioni tradizionali

- CHI PAGA?
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La redazione...




Integrazione verticale

« L’impresa editoriale controlla
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- Laredazione...
+ ...la stampa...
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Il nuovo panorama o
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Lettori / target group

Attivita editoriale
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Osservatorio Quotidiani
“Carlo Lombardi ”

Grazie per I’attenzione!

Informazioni e contatti:

Via Sicilia 125

00187 ROMA

Tel. 06 488 3566 - Fax 06 488 3489
osservatorio@ediland.it



