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IL BUDGET DI UN THINK TANK IN AMERICA ED EUROPA.
BROOKINGS 90 MILIONI DI DOLLARI; CEPS 8,6 MILIONI DI EURO
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BUDGET MEDIO
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ORGANIZZAZIONI INDIPENDENTI E PERMANENTI, LA CUI PRINCIPALE VOCAZIONE
E QUELLA DI PENSARE LINNOVAZIONE DELLA CULTURA POLITICA E DELLE POLICY
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POLICY THINK TANK MEMORIA POLICY
ORIENTED PERSONALI E CULTURA FORUM

43 34

I THINK TANK PERSONALI SONO UNA CARATTERISTICA DEL CASO ITALIANO
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IL BOOM DELLA SECONDA REPUBBLICA: THINK TANK PERSONALI E IMPRENDITORI DI POLICY.
IL 41% NASCE DOPO IL 2005, NEL 2009 NE NASCONO 13
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I SETTORI PRINCIPALI: POLITICA INTERNAZIONALE 8; POLITICHE ECONOMICHE 5;
AMBIENTE 3; CITTADINANZA ATTIVA 3; MEZZOGIORNO 3
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MOLTE FONDAZIONI POSSEGGONO PATRIMONI DI SCARSA ENTITA:
RISCHIO PER AUTONOMIA?
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COMPETIZIONE TRA POLICY ORIENTED E PERSONALI.
PICCOLE FICHES SU TANTI TAVOLI
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INDICE DI PRODUTTIVITA SCIENTIFICA SENZA PONDERAZIONE
QUALITATIVA O DI “INFLUENZA”
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I THINK TANK DELLA POLITICA ESTERA; LE FAMIGLIE POLITICHE EUROPEE E ATLANTICHE;
ALCUNI SINGLE ISSUE FORTEMENTE INSERITI IN NETWORK INTERNAZIONALI
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IL 21,2% NON HA AVUTO ALCUNA CITAZIONE SUI QUOTIDIANI ITALIANI
NEL CORSO DEL 2011
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AUTOREVOLEZZA VERSUS RELAZIONI?
LA CORSA ALLE RELAZIONI NON SEMPRE E VINCENTE
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GOVERNO POLITICA PUBBLICA AMM.

IN NERETTO LE POSIZIONI ATTUALI, IN GIALLO QUELLE PRECEDENTTI AL 2011
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LUIGI COMPAGNA

LA BASE E DI 2494 TRA MEMBRI DI COMITATI SCIENTIFICI, CDA, COMITATI ESECUTIVI,
DIRETTIVI, E QUELLI CHE OCCUPANO POSIZIONI DIRIGENZIALI
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LA CAPACITA DI RELAZIONE DEI DIRIGENTI: I THINK TANK COME PORTE?
(IL COLORE ARANCIONE INDICA UNA POSIZIONE DIRETTIVA)
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IL SISTEMA DEI THINK TANK E APERTO O CHIUSO?
IL RUOLO DELLE FONDAZIONI DI CERNIERA
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PRODOTTI DEI THINK TANK
SULLE TELECOMUNICAZIONI

1.8

NEL 2011 ASSENZA DEL TEMA DELLE TELECOMUNICAZIONI
COME QUESTIONE INFRASTRUTTURALE
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FONTE: RASSEGNA STAMPA CAMERA 2011
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DIMENSIONI SCARSE, FRAMMENTAZIONE
E QUALCHE “GIGANTE”

INTERNAZIONALIZZAZIONE A MACCHIA DI LEOPARDO
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IDEOLOGIA E VALORI PRET-A-PORTER




AFFERMAZIONE DI UNA RICERCA [TALIANA
“POLICY ORIENTED”

PLURALISMO CULTURALE
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SI PUO FARE IN ITALIA RIFLESSIONE
STRATEGICA E DI SISTEMA?

(ONTRO LA FRAMMENTAZIONE:
QUALI FORME DI AGGREGAZIONE?
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MARIO CASTAGNA

NICOLA GENGA

raccolta dati

MATTIA DILETTI

coordinatore
LORIS DI GIAMMARIA

FRANCESCO MARCHIANO

raccolta dati

GIACOMO DE PANFILIS
progetto grafico



