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Il nuovo parco divertimenti di ROMA
1 M|I|one d| V|S|tator| nel 2012




Rainbow Magicland: i numeri

Superficie 45-60ha

2° parco divertimenti
ltaliano

3° attrazione turistica
ROMA

1 Mil visitatori (+33%
vs2011)

75.000 pacchetti hotel
€ 4,5M vendite online su

R

Una nuova infrastruttura di turismo e
entertainment per Roma
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+ Rainbow Magicland 3° attrazione di
Roma

per visitatori



| parchi TOP in Italia

Nel 2012 Rainbow Magicland ha raggiunto 1 Milione di

“ Gardaland 1,6 Mil
"2 | rancowmacioLd | tomn

_ Mirabilandia 0,9 Mil

Zoomarine 0,6 Mil

Leolandia Minitalia 0,4 Mil

Rainbow Magicland
2° parco divertimenti Italiano
per visitatori



pla cultura del divertimento |
iwww.parksmania.it

Rainbow Magicland parco dell’anno
2012




La digital experience del divertimento

Parco Divertimenti

[ Sito Internet

Gamification & Digital

E-Commerce

Mobile APP ]

Contenuti TV &

]

Un sistema digitale che accresce
“I'esperienza dell'ospite e ne massimizza il
valore economico
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-Standard
-Sito 3D
-Sito magico
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Mobile APP -ai"ﬁ ‘,
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www.magicland.it
al centro della strategia del parco




Il sito internet 2012 =
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2.390.314 persone hanno visitato questo sito

Visite: 3.460.657
Visitatori unici: 2.390.314

Visualizzazioni di pagina: 17.022.592 ‘ = 69,17% New Visitor
Paginel/visita: 4,92 2.393 688 Visite

m 30,83% Returning Visitor

Durata media visita: 00:04:44 1.066.969 Visite

Frequenza di rimbalzo: 3,77%

JRIT82)

% nuove visite: 69,07%

2.4 Milioni visitatori nel 2012
Esperienza classica,
«magica», 3D




prezzi orari informazioni come arrivare eventi partner

BIGLIETTO

23/03/2013 | 2adulti | totale €70.00 modificaidati A

VUOI AGGIUINGERE..

B MAGIC PASS
/, salta la fila con il magic pass S |t0

L Tablet

Smartphone
P PARCHEGGIO
risparmi 1€ e salti la fila

S
r ACQUISTAIL MENU
@ 1“ Acquista online il tuo menu. Risparmi e non ci pensi pit.

menu completo (49-60-€ 15.00 €) ment leggero (#4-58-€ 9.00 €)

0 v | LJ 0 v |
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primo, secondo, cont., dolce, bevanda ﬁt\ primo, contorno o frutta, acqua

(Self service Domus Ares) ~ (Self service Domus Ares)

) €4 .5M di vendite online.
Piattaforma di destination management



Mobile APP e Smart Park Project

La mobile App di Magicland include:

v Sempre (Sistema adattativo/intelligente)

Info, attrazioni, Pianificatore Visita

Tempi attesa/code, segnalazione e notifica spettacoli, agenda,
Acquisti, MAGIC PASS,

Localizzazione GPS amici

v In coda attrazioni
Info attrazione, pre-acquisto foto, rating e punteggi, attivita social, what
next

Y ACQUISTA IL BIGLIETTO | F3§H

v' A ora di pranzo/cena pre———
Suggerimenti food, offerte s

Estensione dell’esperienza «live»
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LA GRANDE MAGIA

“ < THE ILLUSIONIST -

SRISRoma,S £

Il parco come media Platform:
Film, programmi TV, fiction e contenuti




Il marketing diffuso «l Magiclander»

«Ladri! .. secondo me il prezzo giusto dovrebbe essere di 8 Euro»
«perché non ci sono attrazioni sotto i 110 cm?! Rivoglio i miei soldi»
«Magicland, il nome dice tutto...meglio dei parchi americani!»

[ Media Partner (50)

i | Utenti web ]
y "
= [ Siti partner (150)
b

,
Y
7 N
v
-
N
\
\
_—
- -

4 !
N = = \ ==
N P \
y
: Il parco divertimenti di Roma
Magiclander

[ Gamers (MMORPG)

PR
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Il digitale comporta la

rimodulazione dell'intero
paradigma di marketing







