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" La crescita sara trainata dai segmenti Internet e Video Games
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2017

56.197’

" Internet e Video Games attrarranno la maggior parte degli
investimenti pubblicitari
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' La crescita Internet sara guidata dall' aumento
della penetrazione della banda larga...
Penetrazione della Banda Larga (% della popolazione)
2008 2013 2017
44% 58% 69%
AARAARAAAAAA ARAAAARAAAA ARAAAAAAAA
AAAAAAAAAA ARAAAAAAAAA ARAAAAAAAAA
ARRdRRRARRA ARAAAARAAAN ARAAAAAAAA
T T T T T ITITIT T T T T T TIIIT ARAALAAAAN
(T T T TITT (TITTTITITITT (TTTTTITITITIT
e del numero di utenti che accedono attraverso Mobile.
2008 2013 2017
15% 54% 85%




' L’incremento della spesa digitale: non digital vs digital
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" Internet e Directories attrarranno la maggior parte degli
investimenti pubblicitari digitali

Digital Advertising spending
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" Television: online advertising il segmento piil in crescita
nei prossimi anni

Digital Advertising spending
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