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Articoli Web più virali: 9 Febbraio
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Articoli Web più virali: 10 Febbraio



Analisi Media (Online e giornali) - Dati aggiornati al 15 Febbraio (mattina)

Articoli Web più virali: 11 Febbraio
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Articoli Web più virali: 12 Febbraio
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Articoli Web più virali: 13 Febbraio
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Articoli Web più virali: 14 Febbraio
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Esempi di tematiche trattate sulle testate cartacee:  9 Febbraio
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Esempi di tematiche trattate sulle testate cartacee: 10 Febbraio
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Esempi di tematiche trattate sulle testate cartacee: 11 Febbraio
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Esempi di tematiche trattate sulle testate cartacee: 12 Febbraio
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Esempi di tematiche trattate sulle testate cartacee: 13 Febbraio
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Esempi di tematiche trattate sulle testate cartacee: 14 Febbraio (1)
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Esempi di tematiche trattate sulle testate cartacee: 14 Febbraio (2)
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Chicche: Topolino a Sanremo
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Chicche: Ceres a Sanremo
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Chicche: The Jackal
Il duo napoletano ha chiesto ai cantanti (ieri anche all’attore ospite Guglielmo Scilli)

di dire frasi particolari durante le esibizioni. Sul loro fb si può leggere tutto.
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Chicche: Bosso - Spinoza
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Cristina D’Avena sul palco



Analisi Media (Online e giornali) - Dati aggiornati al 15 Febbraio (mattina)

SISTEMA DI
MONITORAGGIO

CLUSTERIZZAZIONE
NOTIZIE TRAMITE

STRUTTURA AD ALBERO

GENERAZIONE
GRAFICI DI VALUTAZIONE

METODOLOGIA E CRITERI DI RICERCA, SELEZIONE E ANALISI DEL 
MATERIALE RACCOLTO

Pico Web è un sistema di monitoraggio proprietario (Data Web, 
del Gruppo Data Stampa) in grado di integrare in un’unica 
piattaforma di consultazione/analisi varie tipologie di Fonti 
(carta, audio, video, web, social, agenzie…).

La tecnologia alla base della raccolta dati è basata su algoritmi 
di clusterizzazione che consentono di mostrare la 
crossmedialità delle notizie/comunicati e visualizzarne 
l’andamento temporale secondo una struttura “ad albero” 
(dalla fonte originaria a tutte le molteplici 
derivazioni/variazioni). Fondamentale per la metodologia il 
supporto critico e strategico della redazione: lettura, 
catalogazione e analisi dei dati.

La piattaforma consente di generare grafici in tempo reale 
funzionali a porre in evidenza le tendenze emergenti, le fonti, 
i blog, i giornalisti influenti e scoprire velocemente il 
rapportocausa/effetto tra ciò che si comunica e come venga 
recepito.

La metodologia di ricerca Picoweb
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CONFRONTO

FUNZIONE STATISTICA FUNZIONE STRATEGICA
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NUMEROSITÀ

Quanto viene divulgato un articolo

Come viene divulgato

Chi lo divulga

Qual è il peso mediatico del
divulgatore

Individuazione canali Web/Social
più in�uenti

Interventi mirati sulle
strategie aziendali

Aggiornamento tempestivo
dei dati

Il confronto tra la numerosità degli articoli pubblicati sulle Fonti Web, la 
viralità (ossia l’eco che ciascun articolo ha generato sui Social Media) e la 
reach (il numero potenziale di lettori raggiunti calcolato sommando, 
tramite le azioni di engagement generate dall’articolo/post, il numero di 
follower/fan delle pagine social che hanno condiviso tale articolo/post) ha 
un’importante funzione statistica e strategica.

Statistica poiché è fondamentale capire quanto e come un 
articolo/comunicato apparso su una testata online venga ripreso dagli 
utenti/pagine e in quale momento abbia cambiato sentiment o sia stato 
travisato. Soprattutto: da chi sia stato ripreso. I parametri su cui si fonda 
l’attribuzione del peso ad una fonte online, solo in minima parte 
corrispondono ai criteri validi per la carta stampata e spesso non hanno 
nulla a che fare con i contenuti veicolati o con l’autorevolezza del 
giornalista/opinionista. In Rete ciò che conta sono i numeri: il numero di 
follower, di amici, di like, di condivisioni. Il contenuto di un commento social 
di un utente sconosciuto all’articolo di un giornalista famoso può, 
paradossalmente, generare un tam tam mediatico di proporzioni 
imprevedibili e portare in auge tra i cosiddetti “influencer” l’utente 
sconosciuto. Fonti Web, Blog, pagine Facebook o account Twitter 
acquistano importanza sulla base dei riscontri numerici di condivisione dei 
contributi pubblicati. 

Strategica perché, una volta individuati i canali Web e Social più influenti, 
è possibile costruire, sulla base delle evidenze numeriche, un’attività di 
“ascolto” ed “intervento” molto mirati. I dati di “maggiore” o “minore” 
influenza di una fonte online mutano quotidianamente e gli strumenti di 
misurazione di tali mutamenti devono essere altrettanto flessibili. 
Fondamentale è, inoltre, la tempestività. La reportistica a cadenza 
temporale ravvicinata ha il merito, se impostata sulla comparazione 
numerosità/viralità/reach, di mostrare lo sfasamento andamentale tra 
comunicazione/ricezione Web vs Social e Social vs Web.

La metodologia di ricerca Picoweb
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Il parco fonti Web monitorate dagli spider proprietari ammonta a 
oltre 300 mila (in continuo aggiornamento). L'aggiornamento delle 
news pubblicate dai siti Web avviene con una frequenza massima di 
1 ora.

I canali Social (Tw e Fb) vengono monitorati in tempo reale e 
comprendono tutto il mondo Twitter e oltre un milione di pagine 
Facebook a profilo pubblico che citino o commentino le aziende, e i 
prodotti, oggetto della ricerca/analisi, in tutte le lingue.

L'analisi può avvenire in tre modalità: "automatica" (dopo una fase 
di settaggio delle fonti, dei parametri e delle chiavi di ricerca, il 
sistema Pico procede nella raccolta e consegna dati raccolti 
esattamente come la maggior parte dei sistemi di monitoraggio 
automatici presenti sul mercato; per policy NON viene attribuito il 
sentiment); "semi automatica" (la redazione umana consulta la 
rassegna una volta al giorno e si accerta della pertinenza del 
materiale raccolto segnalando al team tecnico la presenza di parole 
o termini che sporchino il materiale raccolto; NON viene attribuito il 
sentiment); "redazionale" (il software, in questo caso, è solo un 
ausilio al lavoro di redattori/analisti preposti al lavoro di pulizia e 
segnalazione dei dati pertinenti).

Per l'opzione "redazionale": tutto il materiale pertinente raccolto 
(letto, catalogato e giudicato con attribuzione del sentiment solo ed 
esclusivamente da redattori umani) viene salvato ed archiviato 
quotidianamente.

La metodologia di ricerca Picoweb
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SENSO
CRITICO

FONTI

TAG

Per quanto concerne i Tag, sono attribuiti in automatico nella prima 
e nella seconda opzione, vengono attribuiti dal team di redazione 
nella terza opzione. I tag sono attribuiti dalla redazione in base alle 
tematiche che emergono quotidianamente dalla lettura degli artt 
Web e dei post Social. In questo caso specifico non sono stati 
attribuiti tag, poichè l'evento analizzato è singolo.

SCHEMI DI CATALOGAZIONE

Gli schemi di catalogazione del materiale raccolto, funzionali alla 
archiviazione e alla reportistica, devono essere approvati dal cliente 
e possono subire numerose varianti poiché, in Rete, le notizie 
nascono, esplodono e si spengono con dinamiche e tempistiche 
differenti rispetto alla carta stampata. Gli schemi di catalogazione 
possono avere strutture semplici o complesse in base alle 
strategie di analisi e reportistica che si desidera adottare.

LEGENDA

Per viralità Web si intende: la somma di likes, shares 
e commenti sui principali social network (Facebook e 
Twitter).

La Web/social reach è: la somma dei follower/amici 
di coloro che hanno effettuato condivisioni dirette sui 
social delle notizie Web oppure dei post Social nativi. 

La metodologia di ricerca Picoweb


