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THE REPUTATION GAME

-.BYE BYE ROYAL FAMILY

MULTA DELLANTITRUST LE SCUSE LE INDAGINI SI AMPLIANO

L'Antitrust multa Chiara Ferragni e Balocco per Dopo qualche giorno Chiara Ferragni pubblica un video Le indagini si allargano ad altre iniziative simili della
l'iniziativa riguardante il pandoro brandizzato da Chiara, in cui si scusa dell'accaduto, definendolo pero un Ferragni e che sembrano utilizzare lo stesso schema
accusando di un uso scorretto della leva benefica. “errore di comunicazione”. relativo alla beneficenza.

Aggiunge che fara ricorso sulla multa e che donera la
cifra di 1 milione di Euro all'Ospedale oggetto
dell'iniziativa con Balocco.

L'INDAGINE PER TRUFFA | BRAND “SCAPPANOQ” LA LEGGE “FERRAGNI”

Il proseguimento delle indagini spingono gli inquirenti Arrivano le prime disdette da parte dei brand con cui Il clamore e tanto alto da spingere a Gennaio
ad indagare Chiara Ferragni per truffa. Chiara Ferragni aveva da anni collaborazioni strette. all'intervento del parlamento con una legge ad hoc
sulle attivita di beneficenza.
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ILCONVERSATO SU CHIARA

RISULTATI HEHIN A RISULTATI NEL TEMPO
556.2K Risultati
556.2K |
: 08
1 +185.9K%
Confrontato con il periodo precedente
299
i 27 nov 2023 - 25 E:T, 2023 7 22 gen 2024 7 19 f b 2024 - 1 -I\‘:\‘ 2024 - === l:’- ,1;:? j’].gl BN

= FERRAGNI
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.. EILSENTIMENT

SENTIMENT NEL TEMPO RIPARTIZIONE PER SENTIMENT

556.2K Risultati

22K /\—/\

27 nov 2023 25 dic 2023 22 gen 2024 19 feb 2024 18 mar 2024 15 apr 2024

= Positivo Neutro = Negativo
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ANDAMENTO FOLLOWERIG

Fanbase growth
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ENGAGEMENT RATE- IG
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THE REPUTATION GAME

ENGAGEMENT RATE - TIKTOK
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THE REPUTATION GAME

VIEWS MEDIE - TIKTOK

Reach history
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ELE COLLABS?!?
NON CI SONO PIU
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valentinaferragni & - Segui

THE REPUTATION GAME

valentinaferragni & ¥  @pinkoofficial ¥  #adv
2 sett

Per te ™

,& iclode Altra scema &2

2 sett Piace a 34 persone

—— Visualizza le risposte (1)

IL “GATE”
CONTAGIA
L’INTERA
FAMIGLIA

@ valsinimatteo @pinkoofficial secondo voi compreremo di
piu? Scordatevelo alla grande.

2 sett Piace a 146 persone

—— Visualizza le risposte (1)

fedebellini80 Aspetta aspetta aspetta .... @pinkoofficial
‘ ecco mi sono segnata che non comprero pill da voi = &2

2 sett Piace a 238 persone

—— Visualizza le risposte (3)

lifeblondiez Vorrei dire a @pinkoofficial e a tutte le altre
aziende che non acquisteremo mai i vostri articoli
pubblicizzati tramite Ferragni. -

2 sett Piace a 313 persone

—— Visualizza le risposte (7)

SR £ & francescacaforiopa @pinkoofficial & uno schiaffo a quello
5 vp s

e o Qv

m Piace a serenabartesaghi e altri
11 gennaio
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THE REPUTATION GAME

EEEEEEEEEEEE

GLI INFLUENCER
STANNO PERDENDO




THE REPUTATION GAME

ABBIAMO SOLO UNA REGOLA..

=R (Yol oJllie=X=AER e [Ileitz] SONO al centro del valore di qualsiasiinfluencer o
creatore (ma anche brand)?

DO NOT BETRAY
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THE REPUTATION GAME

INFLUENCER: ORA E UN [(®){[*(®] [*

RISULTATI SENTIMENT NET SENTIMENT
113.7K o 8.6%
1} J 0. 6 (o]
20.2% 24% o
.3K% K 109.1%
o e & POSITIVO & NEGATIVO {aho o o
SENTIMENT NEL TEMPO RIPARTIZIONE PER SENTIMENT
113.7K Risultati
2K
'4
,_/\ M 55 Qo
4 dic 2023 1 dic 2023 8 dic 2023 25 dic 2023 1 gen 2024 8 gen 2024 15 gen 2024 22 gen 2024 29 gen 2024

= Positivo Neutro = Negativo
9 K2921% @ Positivo K 14785 Neutro K 123718% @ Negativo
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THE REPUTATION GAME

AVG REACH - IG
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THE REPUTATION GAME

INTERACTIONS - IG
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THE REPUTATION GAME

AVG REACH - TIKTOK
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THE REPUTATION GAME

INTERACTIONS - TIKTOK

16.000
14.000

12.000

10.000 — MICRO - fino a 100K follower

MACRO - fino a 100K a 1M follower
O = CELEBRITY - sopra a 1M follower

Interazioni

6000 f-mrmmmmmm e

1 e L I

) A pe e

O T T T T T T 1
LUGLIO AGOSTO SETTEMBRE OTTOBRE NOVEMBRE DICEMBRE GENNAIO FEBBRAIO

(’y @®Inflead

RTYDEGREES




THE REPUTATION GAME

NUMBER OF POST AND INTERACTIONONIIG
MARKED AS ADV YOY

24 5K POST 16.9K POST 18.6K POST 16.9K POST
DEC 22 JAN 23 DEC 23 JAN 24
-24%
12.8M INTERAZIONI 7.7M INTERAZIONI 12.8M INTERAZIONI 7.7M INTERAZIONI
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MA LA REPUTATION
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TRA | FATTORI CHE SPINGONO
GLIUTENTI A SEGUIRE UN INFLUENCER

26,4% - Credibilita

25,5% affidabilita
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-.EPERIBRAND

66,8% Affidabilita
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www.40degrees.it
matteo.pogliani@40degrees.it



