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VS. 2023

VS.

L’andamento mensile

7 MESI SU 12 4 mesi su 12
2024 > 2023 2024 > media 2017-2019
81.9M € ——2024 -=-2023 -+ media17-19
A 787 M€
69.0 M €
58.0M €
60.3 M€ — S7ls e
51.2 M € 52.4M € 53.4M¢€ 4 —a 56.0 M €
49.2 M - 545M¢€
° 46.8 M
445M€
41.3 M€ 40.0 M € 419 M€
427 M € S
342 M - .
’ : 35.9M€
33.7M €
312M € 28.6 M € 31.0 M €
284 M € 27.6 M€
2a.zme 242 M €
202 M €
2024 vs.2023 4 0,2%
GENNAIO FEBBRAIO MARZO APRILE MAGGIO GIUGNO LUGLIO AGOSTO SETTEMBRE OTTOBRE NOVEMBRE DICEMBRE
D D CGED
e 226% gk 20,5% e 32,6% -31,9% -39,5% o 55,6% -15,7% -22,4% -35,3% gk 6.6% g 0,7% e 232%
-26,4% -41,7% -19,2% -43,1% -36,9% e 83,5% gk 66,4% e 48% -41,0% -28,4% e 6,3% -12,3%
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2024: Numero Film Usciti * v

4

871

1064

121
EVENTI

392

FILM
< 50 CINEMA

263

> 50 CINEMA

2024

p

61,6 %

271%

v

* sono escluse le riedizioni e i cortometraggi
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r 2624: Come e evoluto il prezzo medlcﬂ

7,1€




r Il mercati europei a confronto »# ‘
4

2024 Diff. % 24 vs. 23
nazionali
ITALIA 493.9 M 69.7 M 24,6% -0,4% -1,3%
4 FRANCIA 181.2 M bl 6% 0,5%
GERMANIA 817.6 M 84.5 M 17,8% -7,4% -6,4%
GRAN BRETAGNA/IRLANDA (£) 1,060 M 23.0% -0,1%
SPAGNA 477.2 M 71.0 M 19,0% -2,6% -5,5%

<




2024: Top 10 Titles

— OCEANA2

e SOLO AL CINEMA

nnnnnnnnnnnn

24 LUGLIO 029 L®

INSIDE OUT 2 OCEANIA 2 DEADPOOL & WOLVERINE CATTIVISSIMO ME 4
46.5M € 194M€ 18B.OM€ 176 M€ MUFASA :IL RE LEONE
6.4 M 26 M 22M 2.5M 14.7M€

TRATTO DA
UNA STORIA

8M

G TRATTO!
ANCREA O

KUNG FU PANDA 4 DUNE - PARTE 2 ILGLADIATORE 2 POVERE CREATURE! ILRAGAZZO DAI PANTALONI ROSA
N6M€ 10.0M€ 9.5M€ 9.2M€ 9.0M€
1.5M 1.2M 1.2M 1.3M 1.4M




2024: 1 distributori y 2

1229 M €

4

%%NEP

. SN
T
v

EAGLE
PICTURES

WARNER BROS.
DISCOVERY

LUCKY RED

D)

VISION DISTRIBUTION

PI CTURES



2024: ’esercizio

Y o
A

Totali 2024 Diff. % 24 vs. 23
- N. Schermi Incasso -
Monosala 656 636 10,2% 11,6%
Arene 140 140 6,3% 4,3 V
A 2-4 schermi 288 784 5,6% 4,2%
5-7 schermi 116 690 -5,2% -6,4%
Da 8 schermi + 125 1.282 -1,8% -3,6%
Tot. 1.305 3.532

<




2024: le quote di mercato

l l FRANCIA
9.9M€ (2,0 %)

1.6 M (2,4 %)
)] GIAPPONE ALTRE NAZIONALITA’
€17.9M<€ (3,6 %) 18.8M € (3,8 %)
Sp= INGHILTERRA  2.5M (3,6 %) 2.8 M (4.1%)
57.8 M€ (1.7 %)

8.3 M (12,0 %)

STATIUNITI

i
267.9M € (54,2 %)

36.4 M (52,3 %)

§/J 'TALAECOP
121.4M € (24,6 %)
17.8 M (25,7 %)

| ..
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130 M.

2024: Focus quota ITA ‘
3

120.7M € 121.4 M€

120 M. 0,6%

[

Incassi
100 M. .

]} Presenze

80 M.

60 M.

v

40 M.

20 M.

| e 2023 2024

-2,2%

-



2024: Focus quota ITN

‘ Quota
ITA+COP

20,6% Incassi 24,3% Incassi

21% Presenze 24.6% Incassi 25,9% Presenze
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25,7% Presenze

Media 2017-2019

2024
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2024: Focus ITA - Numero Film Usciti *E&5%

465
34 EVENT] 7,3 %

392
' 149
=Y
< 50 CINEMA
52,7 %
96
°6,1% > 50 CINEMA
40,0 %

186 DOC
36,7 % 144 DOC

2 o 2 3 2 O 2 4 * sono escluse le riedizioni e i cortometraggi
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Focus n. titoli usciti

777 943

Y o

N. TITOLI +166
DI CUI ITA+COP 364 46,8 % 4,31 45,7 % + 67
DI CUI ESTERO 413 53,2 % 512 54,3 % + 99
DOC 218 28,1% 288 30,5 % + 70
FILM 559 71,9 % 655 69,5 % + 96
‘ DI CUI ITA+COP 220 39,4 % 245 37,4 % + 25
DI CUI ESTERO 339 60,6 % 410 62,6 % + 71
FILM > 50 CINEMA 213 38,1% 263 40,2 % + 50
DI CUI ITA+COP > 50 CINEMA 70 31,8 % 96 39,2 % + 26
DI CUI ESTERO > 50 CINEMA 143 42.2 % 167 40,7 % & 24
FILM < 50 CINEMA 346 61,9 % 392 59,8 % + 46
DI CUIITA+COP < 50 CINEMA 150 68,2 % 149 60,8 % - 1
DI CUI ESTERO < 50 CINEMA 196 57,.8% 243 59.3 % & 47

4

>




Vil
Atl.i

(UnMONDO =
i «PARTE |=3

w s RICCARDO MILANI

DAL 28 MARZO
SOoLo AL OINEMA

e G

ILRAGAZZO DAIPANTALONI ROSA PARTHENOPE UN MONDO A PARTE
9.0M€ 7.5M€ 7.3M€
1.4M 1.OM 1.1M

lSOLITllDlOTl

IL RITORNO

M d':’i‘rmu"u ABBRESCIA  OALENA  CATANIA

SUCCEDE
ANCHE NELLE

M|GL|OR|

lon & un film horror,
ma sentirai la presenza.

DAL 25 GENNAIO SOLO AL CINEMA

DAL 21 NOVEMBRE AL CINEMA

I GENNAIO 2024 :

—— D @ e

I SOLITIIDIOTI 3 - ILRITORNO
3.9M€
504.3K

NAPOLI - NEW YORK
4.4M€
662.8 K

SUCCEDE ANCHE NELLE MIGLIORI
FAMIGLIE

5.7M€

812.2K

OZPETEK

DIAMANT I

DIAMANTI
6.5M€
890.8K

E PAOLACORTELLEST £

ANCURA DOMANI

C'E' ANCORA DOMANI
3.9M€
616.4 K

2024: Top 10 Titles - Focus ITA

>

IO ETE

DOBBIAMO
PARLARE

10 E TE DOBBIAMO PARLARE
6.4M€
849.5K

HEIIlII EII

BERLINGUER - LA GRANDE
AMBIZIONE
3.7M€
545.3 K
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Cinetel

Profilo spettatore cinematografico 2024

‘o@a

W

47% $3% 1

W 15-24 anni W 25-34 anni H 35-49 anni W 50-59 anni B 60+ anni

12%

2024

35% 22%

4L3%

Frequent = >10 ingressi/anno |[Regular = 5-10 ingressi/anno | Mid Casual = 3-4 ingressi/anno | Super Casual =1-2 ingressi/anno

16% 447, 23% 'l
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Trend ingressi per segmento di pubblico (2024 vs 2023)

2023

2024

34.132

33.100 @
36.510
36.613 @
17.258 @

14.183

)
:

15.301
11.313
14.696
13.181
9.829

i
N
n
]

9.462
12.422 ﬁ

Femmine Maschi 3-14 anni  15-24anni  25-34 anni  35-49anni  50-59 anni

Nota: i dati si riferiscono al totale dei biglietti acquistati da ciascun target - In evidenza il tasso di crescita rispetto all’anno precedente

CinExpert
ITALIA

Vertigo | Ergo research

70.642

69.713

7.170
7.015

60+ anni

>

A

b



Cine’reﬁlﬁ ‘ ’

Vertigo | Ergo research

Trend ingressi per segmento di pubblico: 2024 vs 2017-2019

22.000 : : : E :
20.000 @
18.000
17.258 - E
16.000 ; :
15.590 | . : 15.813
14.000 ' 14.682 :
13.669
13. 181
‘ 12.000 12. 422
11. 313
10.000
9.820
8.000
6.000
4000
2.000
_ 2017-19 2024 20]7 19 2024 2017 19 2023 2024 20]7 19 2024 20]7 19 2023 2024 2017 19 2023 2024
3-14 anni 15-24 anni 25-34 anni 35-49 anni 50-59 anni 60+ anni

Fonte: per il 2017-2019 dati “Sala e salotto” (Ergo research) riparametrati alle admissions Cinetel (in migliaia) | per 2022/2024 dati CinExpert (Ergo research | Vertigo research)
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Cinetel

La top 50 del 2024 nella Movie Map CinExpert
TSI - |

CinExpert

Y o

ITALIA

Vertigo | Ergo research

% Maschi
| SOLITI IDIOTI 3 IL GLADIATORE 2
- IL RITORNG GHOSTBUSTERS:
ALIEN: ROMULUS PARTE ';"NACC'A GHACIALE NAPOLI -
TERRIFIER 3 NEW YORK
DEADPOOL & / IL REGNO DEL BOB MARLEY:
WOLVERINE PIANETA DELLE... \ ONELOVE
COME PUC l PARE PARECCHIO
NO SCOGLI GIURATO PARIGI
LroBOTSEVAGGIOA |y e XS VRO SRR
VENOM: THE LASTDANCE \ 40.0%
KUNG FU é\ GODZILLA E | JoKER: FOLIE 9 Q@ ./
‘ PANDA 4 o @ KONG:IL... | A DEUX /. - ©- CONCILAVE
@ MUFASA J wonka _ _ |10 ETE DOBBIAMO PARLARE ;— LA ZONA D'INTERESSE N [,
e Y T 1 y NS U A e &N
N "\ N\ B CORTINA EXPRESS o
“ AN - GLI AMICI IMMAGINARI SMILE2 -/ | IL RAGAZZO ( \ PEREECT UN MONDO e oo ann
J E L'AIRONE A PARTE
DAYS VERMIGLIO
WISH  CHALLENGERS ‘ BEETLEJUICE
OPERAZIONE SPI ' e cE ANCORA DIAMANT
DOMANI
OCEANIA 2 Cl PAST LIVES * PARTHENOPE
7 THE HOLDOVERS:
POVERE CREATURE! LEZIONI DI VITA *
THE SUBSTANCE * SUCCEDE ANCHE NELLE
WICKED - - MIGLIORI FAMIGLIE
PARTE 1 R ‘\ IT ENDS WITH US - -
—  SIAMO NOI A O (i
DIRE BASTA -
X
0‘0 o7

Femmine

* = Piccoli numeri: risultati da prendere con attenzione




ﬁ ®
Cinetel ‘ ’ CInExRT?“rI
La top 25ITA del 2024 nella Movie Map CinExpert  VertigolErgoresearch
5:6% i Q

% Maschi
| SOLITIIDIOTI 3 SUCCEDE ANCHE NELLE PARE
- IL RITORNO MIGLIORI FAMIGLIE PARECCHIO
PARIGI
BERLINGUER - LA
‘ GRANDE AMBIZIONE
RACE FOR GLORY - COME PUO UNO CAMPO DI IDDU
AUDI VS LANCIA * SCOGLIO BATTAGLIA ROMEO F' UN ALTRO

\Q 0 GIULIETTA FERRAGOSTO

O ETE DOBBIAMO

»

PARLARE
9 .- o (O~ . 8
I 177 50KM / CORTINA : :

25 anni ALL'ORA ENEA EXPRESS % 25+ anni

10.0% CONFIDENZA
DIAMANTI
CATTIVISSIMI ~ UN MONDO
A NATALE ME CONTRO TE - { Rl A PARTE
OPERAZIONE SPIE / VERMIGLIO

[| g -- C'E' ANCORA
A (e DOMANI DIECI

. , MINUTI

CA)
SR 1007 -
Femmine
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